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CONCEITO

"As Tuas Asas comecam aqui" € uma campanha criada pela

ANAC e com a participacao e envolvimento dos parceiros
aderentes. O conceito central desta campanha, "O Sonho
comeca aqui. Ganha Asas. Voa.", pretende apresentar a
aviacao como um setor a considerar para desempenhar uma
profissao, mas também como um universo de possibilidades;
visa inspirar e motivar as novas geracdes a explorar as
oportunidades para todos no setor da aviacao através de
uma abordagem inclusiva e inovadora que procura envolver
a comunidade educativa e o publico em geral e despertar o
INnteresse por um setor vital para a sociedade, sempre em
transformacao.




QUAIS SAO

OS OBJETIVOS

ATRAIR, CAPACITARERETER
NOVOS TALENTOS:

Divulgar e sensibilizar para as varias
profissdes na aviagcao e incentivar a
formacao e o desenvolvimento de
competéncias especificas. Atrair e reter
talentos qualificados para o sector,
desenvolver competéncias para a
formacao de uma nova geracao de
profissionais altamente qualificados e
comprometidos com o futuro da aviagao;

PROMOVER A SUSTENTABILIDADE
AMBIENTAL, ECONOMICAESOCIAL

Criar condi¢cdes para uma aviagao
ambientalmente, econdmica e
socialmente mais responsavel e

sensibilizar para praticas sustentaveis,
criando um ambiente de respeito e
diversidade no setor;

REFORCAR A REPRESENTATIVIDADE
EAIGUALDADE DE OPORTUNIDADES:

Destacar o) papel das mulheres,
promovendo uma aviacao mais igualitaria e
acessivel a todos; promover a igualdade de
género dando énfase a participacao
feminina; promover a inclusao de pessoas
com deficiéncia;

FORTALECERAIMAGEMDO SECTOR
JUNTO DAS NOVAS GERACOES:

Mostrar as camadas mais jovens as
oportunidades que a aviacao podera trazer,
as medidas e boas praticas estao a ser
introduzidas em termos de
sustentabilidade ambiental; ao revelar
exemplos muito concretos e testemunhos
de pessoas que hoje estao ligadas a aviacao,
podemos contribuir para a melhoria geral
da imagem do setor;

MELHORAR O CONHECIMENTO
SOBRE A AVIAGAO:

Produzir uma série estudos, de
conteudos e de eventos que mostrem
‘como funciona” o mundo da aviacao;
criar uma Bolsa para um(a) profissional
da Aviacao e um Prémio que revele boas
praticas tem como intuito criar ainda
mais conhecimento; enriquecer o stock
de know how do setor;



INSIGHT

O mote "O Sonho comeca aqui. Ganha Asas. Voa."
reflete a esséncia da campanha, apresentando a aviacgao
como um setor profissional, mas também como um
universo repleto de possibilidades, onde a paixao pelo
vOoO e a dedicacao ao trabalho sao fundamentais para

alca Ncar O sucCesso.

Afinal de contas...

TODOS
PODEMOS
SERTUDO




LOGOTIPO

Um logotipo que ilustra visualmente uma campanha voltada
para a promoc¢ao de uma aviagao mais sustentavel, inclusiva e
acessivel. Uma imagem que combina formas e cores que
sugerem o0 movimento e a liberdade associada ao voo;, que
representa o potencial de crescimento e a jornada de cada
pessoa No setor da aviacao.

Para cada ideia, uma cor que compde 0 Nosso logo. La estd, so
com todas as pecas se faz o conjunto. E hd um bocadinho de
tudo neste meio circulo que aponta para o futuro. Ha sobretudo
uma vontade imensa de mostrar um caminho, uma, ou antes,
varias pistas de lancamento para a vida.

Através da sua forma fluida e curva conseguimos remeter o seu
significado para uma asa ou para o movimento de um Voo,
simbolizando assim crescimento, esperanca e liberdade. Um
formato dinamico que remete também para um inicio, o ato de
“‘ganhar asas e voar”. Uma forma que também pode ser uma mao
que agarra o futuro.

Simbolo

AS TUAS
ASAS
COMECAM
AQUI

Assinatura




LOGOTIPO —
MATERIALIZACOES

Logotipo Assinatura Negativo Marca de Agua

AS TUAS
ASAS
COMEGAM
AQUI

<




LOGOTIPO —
MATERIALIZAGOES

Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo Logotipo

Assinatura Assinatura Assinatura Assinatura Assinatura

AS TUAS

A S
EGAM

AS TUAS AS TUAS
S "~ AsAS
ECAM COMEGAM

CLUSAO VOLVIMENTO \__ LIDERANGA UALDADE
DIVERSIDADE ARTICIPAGAO ~ FUTURO OPORTUNIDADE



REGRAS

DE TAMANHO
EESPAGO

128PX
1CM

TAMANHOS MINIMOS

Tamanho minimo digital: 128 x 128 px para boa visibilidade geral.
Tamanho minimo para impressao: 10 mm x 10 mm (ou 1cm x1cm) com 300 dpi.
Testar sempre para garantir que os detalhes e a legibilidade se mantém.

20% DE 1080PX

v

20% DE 1080PX

.\

20% DE 1080PX

v

MARGENS DE SEGURANCA

O espaco de seguranca deve ser
equivalente a 20% da dimensao total
do logotipo (216 px para um logotipo
de 1080 px). Nenhum elemento deve
invadir essa area.

20% DE 1080PX

.\



Regras necessarias para manter a integridade da campanha. Qualquer alteracao no logotipo pode comprometer os valores da

D E Es I I Lo campanha. Os exemplos abaixo sao algumas acdes especificas do que "nao fazer". Por favor, nao comprometa o logotipo rodando,

distorcendo ou alterando de alguma forma - o que inclui adicionar textos desnecessarios ou pouco atrativos, elementos
decorativos, sombras e contornos

X X 1< X

O SONHO A
COMECA A
AQUI C
A
Nao se pode alterar Nao se pode Nao se pode editar o Nao se pode Nao se pode nem
as cores do logotipo acrescentar ao logotipo e incluir emoldorar o logotipo desconstruir o
logotipo mais Nnovos elementos logotipo nem alterar
nenhuma frase para graficos ou O posicionamento do

além das autorizadas sombreados claim



RELACIONAMENTO
COM OS PARCEIROS

De uma forma geral, deve manter-se o0 mesmo peso visual e
adotar a assinatura completa sempre que possivel (vertical ou
horizontal) de acordo com o espaco disponivel e as
caracteristicas do parceiro, tendo sempre em conta as margens
de seguranca associadas ao logotipo.

Nos casos em que € necessario destacar-se o logotipo da
campanha, este podera ser feito através do aumento da sua

proporcao.

A

\ o logotipo da campanha

deve ser colocado sempre a
esquerda face aos restantes

O 1



CORES

A identidade visual da campanha ira recorrer a uma paleta
de cores quentes e gradient, paleta esta que simboliza a
diversidade de oportunidades e o ambiente acolhedor e
Inclusivo que se procura construir.

A escolha das cores guentes e suaves transmite energia,
acolhimento e inovacao, reforcando assim o compromisso
com uma aviacao acessivel, inclusiva e sustentavel. Desta
forma comunica-se o voo literal, mas também o voo
metafdorico dos futuros e futuras profissionais, incentivados
a crescer e a desenvolverem-se no setor.



PALETE
DE CORES

DARK MODERATE DARK LIME

CYAN GREEN VERY DARK GRAYISH

MAGENTA VIVID

(0]17.1,[c]3

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

7709 C 556 C 5135 C 194 C 7413 C

CMYK CMYK CMYK CMYK CMKY

52%, 3%, 0%, 35% 26%, 0%, 23%, 41% 0%, 31%, 0%, 57% 0%, 98.5%, 54.7%, 46.3% 0% 40%. 87%. 11%
RGB RGB RGB RGB RGB

80, 162, 167 12,151, 117 110, 76, 110 137, 2, 62 226. 135. 30
#50A2A7 #703775 HGE4CGE #89023E

#E2871E



Associado a inspiracao, sonho e liberdade,
refletindo o céu e o horizonte. Transmite a
idela de possibilidades amplas e um setor em
crescimento. O azul sera predominante nos
fundos, banners e comunicacdes que
remetam para as palavras-chave “sonho” e
‘inspiracao”.

20% 30% 40% 50%

CORES
SECUNDARIAS

#023047
#219ebc

) #8ecaeb



CORES

Simbolizando diversidade e sustentabilidade, SECUNDARIAS

O verde sugere evolucao, renovacao e ligacao

com um futuro consciente. Perfeito também #415d43
para simbolizar abertura a inclusao de todos e

todas. O verde sera predominante em #709775
comunicacoes relativas as palavras-chave

diversidade e inclusdo, assim como em textos, ’ #Halccas

lcones e detalhes.

20% 30% 40% 50%




O roxo adiciona dignidade e profundidade.
Sera usado em fundos secundarios, como
bordas ou detalhes, em materiais qgue
reforcem a importancia de uma aviagao que
acolhe e respeita, em conteddos qgue

remetam para as palavras-chave participacao
=X=1alVel\Vilaal=1al¥e}

30% 40% 50%

CORES
SECUNDARIAS

#3b2666
HO644192

#Of810b8



Representando a lideranca, também feminina, o
rosa oferece um tom acolhedor e inspirador para
NOVOS VOOS, subvertendo o papel tradicional das
cores e promovendo a equidade e igualdade de
géenero. Este tom pode ser usado em slogans,
headings ou em destaques de perfis de lideres e
em todos os textos e detalhes que remetam para
as palavras-chave lideranca e futuro.

30% 50%

CORES
SECUNDARIAS

Hc24a/f
® #Hef82a

@ +Hf7bec7



Para Iigualdade, o laranja traz dinamismo e
acessibilidade, conectando-se com a ideia de
oportunidades para todos e todas. E uma cor que
chama a atencao e serd usada em botdes, chamadas
de acao e graficos relativos as palavras-chave

Igualdade e oportunidade.

30% 40% 50%

CORES
SECUNDARIAS

#941d14
#bd3c19

#f7ab20



TIPOGRAFIA

Ambas as fontes sao sans-serif e possuem um estilo
geomeétrico, 0 que cria uma identidade visual coesa e um
estilo moderno, acessivel e amigavel.

Esta escolha reflete a abertura do setor da aviacao as
novas geragcdes e novos talentos, criando uma
identidade jovem e aspiracional. A Montserrat
complementa a presenca jovem e amigavel de Poppins
com um tom ligeiramente mais estruturado, refletindo o
profissionalismo e a seriedade.

Sao ambas google fonts, disponibilizadas pelas
ferramentas de edicao de texto e imagem.



FONTE

PRINCIPAL

POPPINS - GOOGLE FONTS

ABCDEFGHIJKL
MNOPRSTUVWXY/Z

abcdefghijkl
MNOPIrstuvwxyz

1234567890!@#%&( )+




Poppins
ESTILOS

BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz

1234567890! @ #%5&()+

BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
1234567890! @ # %&() +

SEMIBOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
1234567890! @ #%&() +

REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890! @#%&( )+




FONTE
SECUNDARIA

MONTSERRAT - GOOGLE FONT

A

MNOP

SC

DE

-GHIJKL

RSTUVWXYZ

abcdefghijkl
MNOPIStUVWXYZ

1234567890/ @#%&()+




ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
Montserrat abcdefghijklmnoprstuvwxyz

ESTILOS SSURA LD 12345678901 @#H%&()+

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

LIGHT 1234567890/ @#%&()+

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

REGULAR 1234567890!@#%&()+

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

MEDIUM 1234567890! @#%&()+




IMAGINARIO

O imaginario da campanha “As Tuas Asas comecam
aqui” aponta para a ideia de sonho, alicercada em
iImagens fortes. Queremos motivar criangas e jovens
para a aviacao. Assim, as fotografias utilizadas deverao
ter criancas em idade escolar, bem como faixas etarias
mais velhas, adolescentes e jovens adultos.

E de extrema importancia gue as imagens tenham uma
perspetiva igualitaria, ou seja, se € colocado um rapaz,
devera também haver uma rapariga; se € colocado uma
adolescente, devera também haver um adolescente. O
mesmo para os e as jovens adultos/as.



MOODBOARD

RACIONAL CRIATIVO




MORADA

Rua B, Edificio 4 - Aeroporto
Humberto Delgado

1749-034 Lisboa
Portugal

CONTACTO | SITE | EMAIL

+351 21 284 22 26
WwWw.astuasasascomecamagui.com

gci@anac.pt



